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UvoD

Cilj ovog istraZivanja je prikupiti informacije o percepciji, stavovima i iskustvima
vezanima uz potroSacke navike uCenika i nacinima na koji pristupaju kupniji.

Svrha ovog istraZivanja je vidjeti na Sto u€enici najviSe troSe svoj dzeparac te kakve
su im potrosacke navike s obzirom na njihovu dob.

Ovo istrazivanje provelo se u kontekstu naglaska na konzumerizam, potroSnju i
konzumeristicko (potroSacko) drustvo. Svi odgovori su anonimni i analizirat ¢e se
statistiCki kako bi se dobio sveobuhvatan uvid u percepcije i stavove u vezi s
potroSackim navikama ucCenika. Istrazivanje je provedeno tijekom listopada
2025.godine. Upitnik se sastojao od 17 pitanja. U€enicima je podijeljena poveznica
na anketni upitnik koji je bio izraden u Google Formsu. Izrazi koji su se koristili u
ovom upitniku a imaju rodno znacenje, koristili su se neutralno i odnose se jednako
na muski i Zenski rod. U istrazivanju je sudjelovalo 86 ucenika Obrtnicko-industrijske
Skole Zupanja.

Prikupljeni su sociodemografski podatci ispitanika i njihovih roditelja te relevantne
dimenzije koje se ti€u donoSenja financijskih odluka poput stilova odlucivanja,
financijskog planiranja te racionalnog naspram afektivnog potroSac¢kog ponasanja.
Ispitanici se smatraju u vecoj mjeri racionalnim akterima, iako se poprilicno oslanjaju
i na intuiciju. Ne smatraju se impulzivnim potro$adima, iako vjeruju da mogu
unaprijediti svoje financijske navike.

Rezultati provedenog istraZivanja objavljeni u ovom izvjestaju predstavljeni su
kvantitativno u obliku grafikona prema pitanjima iz anketnog upitnika. IstraZivanje je
provela Vedrana Prki¢, nastavnica strukovnih predmeta, savjetnica.



REZULTATI ISTRAZIVANJA
1.1. Profil ispitanika

1.Razred koji pohadam

86 odgovora

® Pri
® drugi
© tredi
@ cetvrti

2. Spol

86 odgovora

® musko
® :ensko
@ ne zelim se izjasniti

3. U mom kucanstvu zive (ukljucujuci i mene)
86 odgovora

® 2 ¢lana
@® 3¢lana
@ 4 ¢lana
@ vise od 4 ¢lana




4. Prihodi u mom kuc¢anstvu su
86 odgovora

5. Majka je zavrsila
86 odgovora

6. Otac je zavrsio
86 odgovora

@ manije od 1000 eura

@ 1000-1500 eura

@ 1500-2000 eura

@ vise od 2000 eura

@ nisam upoznat/a s tim podatkom

@ osnovnu skolu
@ srednju $kolu
@ fakultet

@ doktorat

@ osnovnu $kolu
@ srednju skolu
© fakultet

@ doktorat



7. Dzeparac dobivam
86 odgovora

@ svaki dan
@ tjedno
@ mjesecno

8. Iznos mog dzZeparca je
86 odgovora

@® 2-5 eura dnevno

@ 5-10 eura dnevno

@ vise od 10 eura dnevno
\ @ do 10 eura tjedno
» @ 10-20 eura tjiedno

@ vise od 20 eura tjedno

@ 20 eura mjeseéno
@ 20-50 eura mjeseéno

12V

1.2. Osobni stavovi i preferencije ispitanika

9. To¢no znam na Sto trosim dZeparac (1-u potpunosti se slazem, 2- slazem se, 3-niti se slazem niti

se ne slazem, 2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
86 odgovora

30
29 (33,7 %)
27 (31,4 %)
25 (29,1 %)

20




10. Imam konkretan plan potroénje (1-u potpunosti se slazem, 2- slazem se, 3-niti se slazem niti se

ne slazem, 2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
86 odgovora

40

35 (40,7 %)

30

20 23 (26,7 %)
18 (20,9 %)

11. Smatram da racionalno kupujem tijekom svakodnevice (1-u potpunosti se slazem, 2- slazem se,

3-niti se slaZzem niti se ne slazem, 2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
86 odgovora

40

30

3(3,5%) 3(3,5%) .
5 (5.8 %) 1(1,2 %)

12. Kupujem impulzivno (1-u potpunosti se slazem, 2- slazem se, 3-niti se slazem niti se ne slazem,
2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)

86 odgovora

60

40 45 (52,3 %)

20
18 (20,9 %)

11 (12,8 %) 44,7 %)
8 (9,3 %)



13. Promisljam prije donosenja odluke o kupnji- provjerim informacije koje su mi dostupne (1-u

potpunosti se slazem, 2- slazem se, 3-niti se slaZe...azem, 2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
86 odgovora

40

30 32 (37,2 %)

24 (27,9 %)

20
18 (20,9 %)

8 (9,3 %)

14. Odluke o kupnji donosim instinktivno - natemelju intuicije (1-u potpunosti se slazem, 2-

slazem se, 3-niti se slaZzem niti se ne slazem, 2-ne slaZem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
86 odgovora

40
37 (43 %)
30
27 (31,4 %)

10 11 (12,8 %)

8 (9,3 %)

15. Kada donosim vazne odluke cesto mi je potrebna pomoc¢ drugih (1-u potpunosti se slazem, 2-
slazem se, 3-niti se slazem niti se ne slazem, 2-ne slazem se, 1-u potpunosti se ne slazem)

86 odgovora

40

30 32 (37,2 %)

26 (30,2 %)

20

10 11 (12,8 %)
9 (10,5 %) 8 (9,3 %)



16. Pazljivo pretrazujem ponude prije donosenja odluke o kupnji (1-u potpunosti se slazem, 2-
slazem se, 3-niti se slaZzem niti se ne slazem, 2-ne slaZem se, 1-u potpunosti se ne slazem)
84 odgovora

30

26 (31 %) 26 (31 %)
20 22 (26,2 %)

CED) CED)

Pitanja  Odgovori @ Postavke

17. Najvide trosim naj
83 odgovora

Hranu

Odjecu

hranu

Odjecu

Hranu

Hranu i pice

odjecu

Hranu i odjecu

Stvari



Pitanja  Odgovori @ Postavke

17. Najvise trosim na:

83 odgovora

Kozmetiku i odjecu
Hranu,odjecu,higijenu.
Hranu i odjecu
Poklone za prijatelje
Odjecu,cigare

Skolu

gluposti

Odjecu, parfeme, patike

Pitanja  Odgovori @ Postavke

17. Najvise trosim na]

83 odgovora

Ne smijem reé

nikotin

Hrana i cigare

Hranu u kantini

Sminku i grickalice

Skolsku hranu

Odjeca, obuéu, kozmetiku i hranu
Pice

Ne znam



17. Najvise trosim na:

83 odgovora

kavu

Sminku

Hranu i kozmetiku
sebe

Odjecu.

Higijenu i kozmetiku
DM proizvode

Ono $to vidim da mi se svida

17. Najvise trosim na]

83 odgovora
Kozmetiku
Hranu, pi¢e
Dm, hrana
8minku, kozmetiku, odjeéu
hrana i pice
Hranu, piée i odjecu.
QOdjecu, Sminku.
hranu

Pokaz

Pitanja

Pitanja

Odgovori @

Odgovori @

Postavke

Postavke



ZAKLJUCAK

Na uzorku od 86 ispitanika (uenika) iz Obrtniéko-industrijske $kole Zupanja ispitali
smo navike u okviru potroSnje koje su se ticale planiranja potrosnje, Zivljenja u
skladu s financijskim moguénostima te stilova odlucivanja.Kao varijable su jo$
koriSteni sociodemografski podatci roditelja medu kojima su se nalazile i razina
obrazovanja te socioekonomski status. Treba naglasiti kako je veci dio ispitanika
Zenskog spola. Kuc¢anstva ispitanika se najCeS¢e sastoje od Cetvero Clanova te su
roditelji sa najceSce zavrSenom srednjom Skolom. UcCenici dZzeparac dobivaju u
podjednakom postotku svaki dan i tiedno, maniji dio njih mjesecCno te su razliciti
njihovi iznosi (naj¢esci odgovor je 5-10 eura dnevno).

UcCenici tocno znaju na Sto troSe svoj dZeparac u postotku od 60% te preko 45% njih
ima konkretan plan potrosnje. Instinktivno odluke o kupniji donosi njih vise od 40%.
Oko 30% ispitanih u€enika je odgovorilo da impulzivno kupuju dok njih oko 60%
pazljivo pretrazuje ponude prije donoSenja odluke o kupnji. U¢enici su odgovorili da
najviSe troSe na hranu, pice, kozmetiku i odjecu.
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